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Kapitel 1
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Kapitel 2

Monitoring der aktuellen wirtschaftlichen Lage



Einschatzung der aktuellen wirtschaftlichen Lage

MV gesamt Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Anteil der Unternehmen, die lhre Anteil der Unternehmen, die lhre
sehr sicher wirtschaftliche Lage als (sehr) sicher wirtschaftliche Lage als (sehr) sicher
einschatzen einschatzen
sicher
neutral
gefahrdet

akut gefahrdet I
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Einschatzung der wirtschaftlichen Lage im Zeitablauf

Berechnung mit Hilfe einer Varianzanalyse (F=30.979; p<.001) und anschliefienden Post Hoc Vergleichen (Tukey).
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Die Einschatzung der wirtschaftlichen Lage ist im Mai 2025 im Vergleich zum betrachteten Zeitraum signifikant besser (a<.05) statistisch gesehen gleich (a>.05) signifikant schlechter (a<.05).
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Einschatzung der aktuellen Gastezufriedenheit

7

MV gesamt Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Anteil der Unternehmen, welche die Anteil der Unternehmen, welche die
sehr hoch Zufriedenheit Ihrer Gaste als (sehr) hoch Zufriedenheit lhrer Gaste als (sehr) hoch
einschatzen einschatzen

hoch
neutral
niedrig
sehr niedrig

22.05.2025




Einschatzung der Gastezufriedenheit im Zeitablauf

Berechnung mit Hilfe einer Varianzanalyse (F=6.009, p<.001) und anschliefenden Post Hoc Vergleichen (Tukey).

sehr niedrig
niedrig
neutral
hoch

2,00 1,89 1,85
sehr hoch
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[n=449]  [n=272] [n=311] [n=326] [n=463] [n=288] [n=246] [n=244] [n=291] [n=239] [n=235] [n=177]

Die Einschatzung der Gastezufriedenheit ist im Mai 2025 im Vergleich zum betrachteten Zeitraum signifikant besser (a<.05) statistisch gesehen gleich (a>.05) signifikant schlechter (a<.05).
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Einschatzung der aktuellen Marktlage

MV gesamt Vergleich der Regionen

Anteil der Unternehmen, welche die aktuelle

sehr vorteilhaft I Marktlage als (sehr) vorteilhaft einschatzen

vorteilhaft
neutral

herausfordernd

sehr herausfordernd l
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Vergleich der Akteursgruppen

Anteil der Unternehmen, welche die aktuelle
Marktlage als (sehr) vorteilhaft einschatzen




Einschatzung der Marktlage im Zeitablauf

Berechnung mit Hilfe einer Varianzanalyse (F=1.567, p=0.102) und anschlieBenden Post Hoc Vergleichen (Tukey).

sehr
herausfordernd
herausfordernd

neutral

vorteilhaft

sehr
vorteilhaft
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Die Einschatzung der Marktlage ist im Mai 2025 im Vergleich zum betrachteten Zeitraum signifikant besser (a<.05) statistisch gesehen gleich (a>.05) signifikant schlechter (a<.05).
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Kapitel 3

Bilanz der touristischen Leistungstrager
fur das bisherige Tourismusjahr

22.05.2025



Zufriedenheit mit dem bisherigen Jahr
im Vergleich zum Vorjahr

MV gesamt Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen

Anteil der Unternehmen, die mit dem Anteil der Unternehmen, die mit dem

sehr zufrieden . bisherigen Jahr (sehr) zufrieden sind bisherigen Jahr (sehr) zufrieden sind
zufrieden
neutral

unzufrieden

sehr unzufrieden I
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Entwicklung des Unternehmens im bisherigen Jahr
Fur die folgenden Kennzahlen im Vergleich zum Vorjahr

Umsatz & 23% 33%

Ertrag §i

ATOP2 -
LOW?2

@

Gastezahlen
insgesamt

m stark gestiegen m leicht gestiegen = eher gleichbleibend = leicht gesunken m stark gesunken
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Ausgabeverhalten und Preisentwicklung

Aktuelles Ausgabeverhalten AKtuelle Preisentwickiung aer
der Gaste ouristischen Dienstieistungen
52%
wesentlich etwas gleich viel etwas mehr wesentlich
weniger  weniger mehr [ Durchschnittliche Preiserhhung von +3,59%
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Kapitel 4

Gastronomisches Angebot

22.05.2025



Gastronomisches Angebot in Mecklenburg-Vorpommern

Anteil der Unternehmen, die den 7% Mehrwertsteuer ab 01]26 7% Mehrwertsteuer ab 01]26
Gasten ein gastronomlsches
Angebot offerieren In welchem Ausmal wird die geplante In welchem Ausmalfy wird die geplante
Steuersenkung fur [hr Unternehmen eine Steuersenkung an die Gaste weitergegeben
[n=166] Entlastung sein? [n=52] werden? [n=46]

. : 33% W 62% % 6% 4% W 46% W 50%
als Hauptgeschaftszweig groB klein gar nicht kompletiARteilweise M qar nicht

als Nebengeschaftszweig  30% 29% 43%
groB klein gar nicht komplet teilweise gar nicht

kein Angebot 31% 49%
groB klein gar nicht komplet teilweise gar nicht
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Gastronomisches Angebot in Mecklenburg-Vorpommern

Welche Auswirkungen wird die Steuersenkung auf Ihr Unternehmen und auf die
Gastronomie-Branche in MV insgesamt haben? [n=58]

36%

36%

25%
22%

Steigerung der
Gastezahlen

Reduzierung der
Preise

12%

%I : %

Vielfaltigeres
Angebot

_ Erweiterte
Offnungszeiten

m Fur das Unternehmen

36%
31%

12%

3%

I
Anstieg von Erhdhung der
Investitionen Lohne

W Fir die Branche

8% 7%

Ausgleich anderer

Kosten
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Gastronomisches Angebot in Mecklenburg-Vorpommern

Schlietage und SaisonschlieRzeiten

der Unternehmen haben SchlieBtage
fiir das gastronomische Angebot

Montag
Dienstag
Mittwoch

Donnerstag
Freitag
Samstag

Sonntag

1 8 22.05.2025

I 7
I 52
I 20%

B 4%

B 5%

B 5%

I 24

Januar
Februar
Marz

April

WYE]

Juni

Juli
August
September
Oktober
November
Dezember

der Unternehmen haben SchlieBzeiten
fiir das gastronomische Angebot




Gastronomisches Angebot in Mecklenburg-Vorpommern
Schwerpunkt des gastronomischen Angebots

Welchen Schwerpunkt hat Ihr gastro- Welche Kiiche(-n) kennzeichnet/-n Ihr
nomisches Angebot? gastronomisches Angebot?

Gehoben [N 16%
Regional [N -0

Deutsch

Fast Food [ 9% Italienisch
Snacks N 24%
cor I 3 st

Frihstick [N 14%
Catering | 2%

Orientalisch
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Kapitel 5

Ausblick



Aktueller Vorbuchungsstand und erwartete Auslastung
Fur die folgenden Zeitraume - im Vergleich zum Vorjahr

A

90,00%

80,00% N Beherbgrgungs-
betriebe

70,00%

60,00% 68,53%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

49,42%
Erwartete Auslastung

m Vorbuchungsstand

‘ Vergleichswerte aus der TMV-Branchenumfrage 05/2024
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Erwartete Nachfrageentwicklung
Fur die folgenden Feiertagssaison 2025

A TOP2 -
LOW?2
Himmelfahrt 2025 im
Vergleich zu Himmelfahrt 3%  12% 51% 21% -19
2024
Pfingsten 2025 im
Vergleich zu Pfingsten 2%  14% 51% 21% -17
2024
Hochsaison 2025 im o 0 0
Vergleich zu 2024 15% 46% 23% -24
stark steigend etwas steigend gleichbleibend etwas sinkend  m stark sinkend

®
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Erwartete Entwicklung des Unternehmens fiir die Hauptsaison 2025
Fur die folgenden Kennzahlen im Vergleich zum Vorjahr

ATOP2 -
LOW?2
Umsatz 21% 13% @
Ertrag -37
Gastezahlen _}
‘ 16% -18

insgesamt

m stark gestiegen  m leicht gestiegen  m eher gleichbleibend = leicht gesunken  m stark gesunken

22.05.2025




Kapitel 6

Hinweise zum Nutzungsrecht
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Hinweise zur Nutzung und Weitergabe der Daten

(1) Der Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e. V. ist Urheber der Daten.

(2) Beteiligte Partner haben ein nicht exklusives, nicht libertragbares, einfaches Nutzungsrecht an den hier
dargestellten Ergebnissen.

(3) Bei den Ergebnissen der Befragung handelt es sich um Aussagen der touristischen Organisationen in
Mecklenburg-Vorpommern. Der Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e. V. haftet fir aus diesen
Aussagen gezogene Schliisse und/oder wirtschaftliche Dispositionen nicht.

(4) Bei Weiterverwendung der Daten ist als Quelle ,Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommerne. V. |
Branchenumfrage Himmelfahrt 2025 anzugeben.

22.05.2025
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