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Mecklenburg-Vorpammern

Osterreich 2022 2032 BIP je Einwohner+in
- - - 2022 2023
Einwohnerzahl 8,9 Mio. 9,1 Mio. (Prognose) 60000
2022 2023 40000
BIP je EW 49.400 52.300 20000 I I
Inflationsrate 8,6 % 7.7% 2 0
AT EU AT EU

Ubernachtungen 2023: 73.922 (+12,9 % zum Vorjahr)
Platz 5 Incoming-Tourismus MV

Regionale Verteilung:

« Mecklenburgische Ostseekiiste 26 % Zieldestinationen in Deutschland.

‘ « Riigen/Hiddensee 31 % Die Osterreichische Bundesbahn (OBB) ist ein groBer Anbieter von Nachtreiseziigen, auch mit
Mecklenb. Schweiz & Seenplatte 10 %

= Westmecklenburg 7 %

= Usedom 8 %

FDZ 5%

[
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= Vorpommern Festland 13 % A : . . . q S el
Aligemeine Informationen’ ﬂ Bahnreise Bahnreiseanteil steigt kontinuierlich

Hauptstadt: Wien (2022: 1,960 Mio. EW) OBB als Europas groBter Anbieter von Nachtreiseziigen
Flache: 83.879 km2 Ziele in ndhere Umgebung: Hamburg & Berlin

Durchschnittsalter:? 43,7 Jahre F Buchungspunkt? Langere Urlaube werden langerfristig gebucht und
Kurzurlaube sehr spontan
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Art der Reise® Reisetypen?

Knapp 40% der Osterreicher*innen entscheiden aufgrund Faktoren pro Klimaschutz &

Die Osterreicher sind lebenslustig,
reiseerfahren und weisen eine hohe
Affinitat fir Gemiitlichkeit, Sinnlichkeit
und Kunst & Kultur auf.

5% Pension . Umweltschutz®

)R 16% Alleine
6% Jugendherbergen

ST 63% Badeaufenthalt & 50% Individualreise(n) Bei 79% der Urlaubsreisen werden Leistungen o
AARR I im Voraus gebucht. Insgesamt werden 95% der Nachhaltigkeit.
) ; 1
43% Stadtereise 20 26% Pauschalreise(n Reisen via Internet gebucht." Die Top 5 L .
%.E ¢ =2 o Fau () Buchungswege des 6sterreichischen Gastes:?® Nachhaltigkeit in Osterreich:
= 29% Wellnessurlaub i1 24% Mi(scht)mng f]uls Ir'1dividual- - Osterreich an 2. Stelle mit Umsatzanteil an Bio-Produkten europaweit
* o ) und Fauschatreise S - Klimaticket seit Herbst 2021 — mit einem Ticket durch Osterreich reisen
"" 27% Kulturreise £ 5 N ] o .
! % < - Osterreich will bis 2030 klimaneutral werden®
2
Reisebegleitung® B c
9 g [ <§,, 65% wiinschen umwelt- und sozialvertragliche touristische Angebote
Art der Unterkunft* o 1 2 S . ) "
. 59% Mit Partner 2 % 59% wollen durch ihre Urlaubswahl das Klima nicht (noch mehr) belasten
_:'n1ml 74% Hotel o . » § é 56 % planen zukiinftig klimaschonende Reisen (zum Beispiel: weniger Flugreisen, ndhere
wn\' 39% Familie 9] i i i
N ) tar £ Urlaubsziele, Reisen mit der Bahn) Dos
12% Ferienwohnung . ) e
'R 28% Mit Freunden/Bekannten | 42 % achten bei der Wahl der Unterkunft auf einen nachweislichen Einsatz fir Klima- und

I Handelsketten (Tchibo, Lidl, etc.)

I Personlich Im Reisebiiro
I Online-Reisebiiro

>E 3

3% Campingplatze Reisemotive* -
Die Osterreicher sind lebenslustig,

40% Sehenswiirdigkeiten 55% 45% 36% 26% 20% e Urlaub am Meer fiir Osterreicher interessant, gleichermaen aber auch Stédte- reiseerfahren und weisen eine hohe
Affinitat fir Gemiitlichkeit, Sinnlichkeit

EEE 32% Orts, & Stadtbild und Kulturreisen
und Kunst & Kultur auf.
— - . Badeufenthalte, Hausboote & gute Radinfrastruktur sehr gefragt
% 27% Kunst- & Kulturangebot )

> A8 m ° ¢ M - lich aki Beim Produkt ,Urlaub am Meer” ist das

w« T7T . an reist gern sportlich aktiv . )
B Q q 23% Landschaft & Natur g P Interesse der Osterreicher besonders
| BEA ?( ¢  Kombination aus Hamburg & Ostseekiiste als attraktives Erlebnispaket grof.
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Quellangabe: 1 Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. (DZT), Marktinformationen Osterreich, Stand 2023; 2 WKO Statistik: Wirtschaftsprofil Osterreich https://wko.at/statistik/eu/wp-oesterreich.pdf, Stand Mai 2024; 3 Webinar DZT 2023: Corps Touristique Austria 2023; 4 Webinar DZT 2023: Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus; 5 Branchenreport 2022 Okologische
Lebensmittelwirtschaft, Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft e.V.; 6 OBB Nachhaltigkeitsbericht 2021; 7 DZT Interview mit Marktmanager & Countrybooklet AT Sinus-Milieus Intellectuals; 8 Webinar DZT 2023 | World Travel Monitor 2022; 9 Statistisches Amt MV 2024



